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Grundlagen von presse- und o6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

5. Grundlagen von presse- und
offentlichkeitswirksamen Aktionen

5.1 Warum Offentlichkeitsarbeit?

Die Offentlichkeitsarbeit dient dazu, die Identitét, Zielsetzung und Interessen
des Jugendrotkreuzes nach innen und aul3en darzustellen. Nur, wer sich zeigdt,
wird auch verstanden: Wer die Offentlichkeit nicht wahrnimmt, wird von der Offent-
lichkeit nicht wahrgenommen, oder ganz anders, als er es selbst vermutet hétte.
Offentlichkeitsarbeit ist immer zielgerichtet; solche Ziele kénnen sein:

* Die Steigerung des Bekanntheitsgrades des Jugendrotkreuzes
(Nur etwa 30 Prozent der Gesamtbevolkerung kennen das Jugendrotkreuz.)
* Die Werbung neuer Mitglieder (Nicht einmal ein Prozent der Jugendlichen
zwischen 6 und 27 Jahren sind Mitglied im Jugendrotkreuz.)
» Die Anerkennung der Arbeit des Jugendrotkreuzes durch die Offentlichkeit
* Rickhalt, Verstandnis und Unterstitzung (ideelle, finanzielle und personelle)
durch die Offentlichkeit.

Offentlichkeitsarbeit kann sehr viel SpaB3 machen, indem man eigene kreative
Ideen umsetzt, beispielsweise bei der Gestaltung eines Plakates. Daneben kann
man seine eigenen Fahigkeiten erweltern, indem man systematische Planung
und Umsetzung erlernt. Nicht zuletzt tragt Offentlichkeitsarbeit dazu bei, die
eigene Selbstsicherheit zu erhdhen.

5.2 Ziele/Zielgruppe

Wie betreibt man Offentlichkeitsarbeit?

Offentlichkeitsarbeit hat eigentlich jeder schon einmal in der einen oder ande-
ren Form geleistet, denn alles, was dazu beitragt, den Verband und seine Arbeit
in irgendeiner Form bekannt zu machen, gehoért dazu. Also nicht nur
Crof3veranstaltungen, sondern auch von einer Cruppenstunde zu erzahlen
oder jemanden zu einer Veranstaltung des Jugendrotkreuzes mitzunehmen, sind
dabei zu nennen. Verfolgt man ein bestimmtes Ziel, wie die Werbung neuer
Mitglieder, ist es sinnvoll, sich gezielt eine Strategie zu Uberlegen.

Plant ihr eine Aktion, solltet ihr euch grundsatzlich tiberlegen, welches Ziel ihr
damit erreichen mochtet. Hier ein paar beispielhafte Gedanken/Fragestellungen:

» Wollt ihr einfach nur darstellen, dass sich das Jugendrotkreuz mit dem
Thema "Gewalt" auseinandersetzt (Selbstdarstellung zum Zweck des
Imagegewinns und/oder der Mitgliederwerbung) oder

» Wollt ihr vielleicht die "Normalbevolkerung”, zum Beispiel die Passanten
am Samstag Vormittag in der Ful3gangerzone, fir das Thema "Gewalt"
sensibilisieren? Woflir genau? Sollen sie zum Beispiel Zivilcourage zeigen,
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Grundlagen von presse- und 6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

das heif3t nicht wegschauen, sondern Stellung beziehen und eingreifen,
wenn sie in threm Alltag Gewalt begegnen?

« Wollt ihr vielleicht, dass Eltern ihren Erziehungsstil iberdenken und
Kinder als gleichberechtigte Partner mit eigenen Bedurfnissen akzeptieren
und nicht ihre Macht durch Schldge demonstrieren?

» Wollt ihr, dass Kinder einsehen, dass Gewalt kein geeignetes Mittel ist, um
Konflikte untereinander zu losen, sondern meistens zur Eskalation fithrt?

» Wollt ihr, dass Jugendliche das Eigentum anderer respektieren lernen und
daher Craffitis an Hauswéanden, Autoreifen-Abstechen und andere Sachbe-
schadigungen unterlassen?

» Wollt ihr auf rechtsextreme Cruppen zugehen und ihnen verdeutlichen,
dass ihre Gewalt(-bereitschaft) gegen Auslander, Asylbewerber, Behin-
derte, Andersglaubige... hauptsachlich auf Vorurteilen beruht und gegen
die Wiirde des Menschen versto[3t?

» Wollt ihr Politiker auffordern, gesellschaftliche Benachteiligungen bestimm-
ter Bevolkerungsgruppen abzubauen, zum Beispiel Jugendarbeitslosig-
keit zu beseitigen oder die Benachteiligung von Kindern im Stra3enver
kehr abzubauen (siehe Kampf gegen Raser in "Spielstral3en")?

Habt ihr das Ziel formuliert zum Beispiel:

intern extern
passive Mitglieder reaktivieren neue Mitglieder werben
eigene Mitglieder informieren Anerkennung der JRK - Arbeit

kénnt ihr euch eine gezielte Strategie zur Erreichung des Ziels iiberlegen.

Zielgruppe

Nicht einmal zehn Prozent der ungeheuren Informationsflut, der ein Mensch tag-
lich ausgesetzt ist, wird wahrgenommen. Uber 90 Prozent versumpfen unge-
achtet als sogenannter "Informationsmull’, wobei fiir jeden Menschen andere
MaBstibe gelten: was den einen interessiert, langweilt den anderen. Die Offent-
lichkeit im Allgemeinen ansprechen zu wollen, funktioniert aus diesem Grund
nicht. Je spezifischer die Zielgruppe ist, desto eher lassen sich die eigenen
Interessen an dieser Cruppe feststellen und geeignete Malnahmen zur
Umsetzung finden.
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Grundlagen von presse- und o6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

Wen wollt ihr ansprechen?

Wer genau ist eure Zielgruppe? Sind es eher Erwachsene, Kinder oder
Jugendliche? Sind es "Unbeteiligte" ("die ahnungslose Bevolkerung") oder wollt
ihr bestimmte gewaltbereite Gruppen, zum Beispiel Skinheads, direkt erreichen?
Je nachdem musst ihr entscheiden, wie und mit welchem Ziel ihr die Zielgruppe
am besten ansprechen koénnt, also welche Aktion ihr durchfithren wollt und wo.

Beispiele fiir Zielgruppen:

intern extern
elgene (passive) Mitglieder Eltern von Mitgliedern
andere Ebenen des Deutschen Roten Kreuzes Interessierte
5.3 Rahmenbedingungen
Haufigkeit

Offentlichkeitsarbeit ist nur dann sinnvoll und effektiv, wenn sie systematisch
geplant und langfristig verfolgt wird. Sogenannte "Zabaione"-Strategien
(= nichts als Schaumschlagerei) niitzen, wenn Uberhaupt, nur kurzfristig.

MaBnahmen

Bevor konkrete Mal3nahmen geplant werden, sollte man Folgendes prufen:
* [st die MaBnahme dazu geeignet, dass angestrebte Ziel zu verwirklichen?
* Eignet sich die MaBnahme tberhaupt fur die Zielgruppe?

Beispiel: Um die Arbeit des Jugendrotkreuzes bel interessierten Jugendlichen
darzustellen, eignen sich gedruckte Informationen weniger (beispielsweise
Handzettel). Besser ist es, die Arbeit konkret vorzufiihren, zum Beispiel durch ein
Streetball-Turnier, Erste-Hilfe- Ubungen et cetera.

Grundsatzliches
Bei allen MaBnahmen der Offentlichkeitsarbeit sollten einige Punkte unbedingt
berucksichtigt werden.

Das Erscheinungsbild des Jugendrotkreuzes

Der Name Jugendrotkreuz und das Jugendrotkreuz-Logo sollte bei allen
Aktionen deutlich sichtbar und in unveranderter Form verwendet werden
(Entsprechendes Manual: Reprovorlagen, Briefbogen, Logos liegen bei allen
Kreisverbanden vor).
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Die Absprache aller Aktionen

Alle Aktionen (Infostand, Schaukasten, Ausstellungen), die im Rahmen der
Offentlichkeitsarbeit erfolgen, sollten mit den zustdndigen Ausschiissen und
den DRK-Geschaftsfithrern abgesprochen werden.

Genehmigungen einholen

Einige Aktionen sind genehmigungspflichtig, zum Beispiel das Aufstellen von
Plakaten oder eines Infostandes (ungenehmigtes Aufstellen wird bestraft!).
Bevor also Konkretes geplant wird, erst die Erlaubnis einholen (bei der Stadt,
wenn es sich um oOffentliche Platze handelt, oder beim leitenden Personal der
Einrichtung, in der ein Plakat platziert werden soll).

Das Urheberrecht beachten

Bedient man sich bei seinen Veroffentlichungen der Artikel, Zitate oder
Zeichnungen fremder Autoren, muss man vorher die Genehmigung des Autors
oder des Verlages einholen, da sie das Copyright besitzen.

Formen der Offentlichkeitsarbeit
1. Persénliches Gesprach
2. Handzettel / Faltblatter / Rundbriefe / eigene Zeitung
3. Plakate
4. Kleinwerbetrager (Postkarten / Buttons / T-Shirts / Luftballons / Aufkleber
und so weiter)

5. Offentliche Darstellung
5.1. Tag der Offenen Tur / Ausstellungen
5.2. Infostand / Flohmarkt
5.3. Schaukasten / Kalender
5.4. Theater (Blitztheater, Stral3entheater) / Schauschminken
5.8. Videos / Filme / Diaserien
5.6. Vortrage

6. Prasenz

1. Pressearbeit und Pressefotos
7.1. Ankindigung von Veranstaltungen
7.2. Journalisten zu Aktionen einladen
1.3. Selbst einen Bericht verfassen
1.4. Pressefotos
1.5. Leserbriefe

8. Rundfunk

Im Folgenden mochten wir die Formen, die fir die Kampagne des
Jugendrotkreuzes niitzlich sein kénnten, noch etwas naher betrachten.
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Personliches Gespridch

Zufriedenheit mit dem, was man tut, und dartiber zu sprechen, ist die beste
Offentlichkeitsarbeit. Im aktiven Austausch kann man auf die Gesprachspartner
(Interessierte oder auch Kritiker) direkt und individuell eingehen. Offen und
personlich tber sich selbst zu reden, schafft Vertrauen und macht den
Gesprachspartner fir die weitere Kommunikation aufgeschlossen. Sich hinter
Floskeln zu verstecken, wirkt unglaubwirdig.

Handzettel / Faltbldtter / Rundbriefe / eigene Zeitung

Diese Form der Offentlichkeitsarbeit erreicht eine gréBere Anzahl von Leuten
als das personliche Gesprach, sollte aber nicht isoliert eingesetzt werden, da
sie bei der Vielzahl unterschiedlichster Werbung, die taglich in die Haushalte
flattern, kaum noch Beachtung findet. Wirkungsvoller ist es, Handzettel und
Faltblatter wahrend anderer Aktionen, Informationsveranstaltungen, Stral3en-
theater an Interessierte zu verteilen.

Arbeitsschritte:

1. Sammeln von Informationen und Bildern / Zeichnungen

2. Ausgewahlte Informationen (moglichst nicht zu viel Text - Slogans sind
einpragsamer) handschriftlich formulieren und auf Verstandlichkeit hin
Uberprifen. Am besten von einem anderen noch einmal durchlesen lassen
(Gegenlesen).

3. Text auf einem PC schreiben und guten Drucker verwenden. Sollte dieser
nicht vorhanden sein, eignet sich auch eine gute Schreibmaschine.

4. Text gegebenenfalls korrigieren. Gegenlesen lassen - eigene Tippfehler
Ubersieht man gerne.

5. Uberschrift deutlich anbringen. Am besten mit Reibebuchstaben (Letraset).

6. Titelseite gestalten. Text und Crafik voneinander abheben.

1. Texte, Bilder/Zeichnungen einscannen oder, falls kein Scanner vorhanden
ist, aufkleben. In diesem Fall die Rander mit flissigem Tipp-Ex tibermalen.
(Sieht man die Rander trotzdem noch sehr deutlich, das Blatt erst kopieren
und dann nochmals mit Tipp-Ex ausbessern.)

8. Beidseitig kopieren

Plakat

Plakate sind besonders daflir geeignet, um Inhalte kreativ zu gestalten. Sie kon-
nen sehr wirkungsvoll sein, wenn sie interessant gestaltet und am richtigen Ort
(mit viel Publikumsverkehr) platziert sind. Besonders zur Unterstiitzung anderer
Formen der Offentlichkeitsarbeit, zum Beispiel eines Infostandes, oder zur
Ankiindigung einer Veranstaltung.
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Grundlagen von presse- und 6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

Arbeitsschritte:
1. Inhaltliche Zielsetzung festlegen (Mitgliederwerbung)
2. Sammlung von Ideen zur Gestaltung (Text, Bilder / Zeichnungen)
* der Plakatinhalt sollte Interesse wecken und schnell erfassbar sein
* die Bilder / Zeichnungen sollten auch aus einigen Metern Entfernung
noch gut sichtbar sein
* Bild und Text sollten sich optisch voneinander abheben
* Termine und Adressen anbringen
. Auswahl des gesammelten Materials
. Vorentwurf des Plakates
. Festlegung des endgiiltigen Entwurfs
. Anfertigung des Plakates

N O 01 W

. Platzierung des Plakates

» im Kreisverband, sofern nicht nur Leute dort hin kommen, die bereits
informiert sind

* in Jugendh&dusern und Freizeitheimen

* bei allen offentlichen Veranstaltungen des Deutschen Roten Kreuzes - auf
eigenen Plakatstandern

* an beliebigen Orten, Schule und o6ffentliche Bilichereien.

* Genehmigung des Hauseigentimers beziehungsweise Mieters einholen!

Prisenz

Erscheint man bei allen relevanten Ereignissen, (Veranstaltungen des Kreis-
jugendrings, grol3e Sportveranstaltungen, ortliche Prozessionen) ist man gut
informiert und hat die Moglichkeit, bei Entscheidungsprozessen mitzuwirken.

Pressearbeit / Pressefotos
Presseveroffentlichungen sind ein wichtiger Bestandteil, weil viele Leute
erreicht werden und damit auch der Bekanntheitsgrad gesteigert wird. Es gibt
mehrere Moglichkeiten, in die Presse (besonders in Tageszeitungen) zu kommen:
» Ankundigung von Veranstaltungen
* Journalisten zu Aktionen einladen
* Selbst einen Bericht verfassen
* Leserbriefe schreiben

Kapitel 5




Grundlagen von presse- und o6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

Ankiindigung von Veranstaltungen

Eine offentliche Veranstaltung kann man in den meisten Zeitungen unentgeltlich

anklindigen lassen. Die Redaktion sollte mindestens eine Woche vorher eine
Mitteilung folgenden Inhaltes erhalten:

» Titel der Veranstaltung

» Ort und Beginn (Uhrzeit)

» Was wird geboten? (Thema)

* Eintrittspreis

» Wer ist der Veranstalter?

* Telefonnummer fiir Nachfragen
Ob kurze Nachricht oder langere Berichterstattung: Der Artikel sollte unbedingt
die "sieben W-Fragen" enthalten:

Wer?

Was?

Wo?

Wann?

Warum?

Wie (auf welche Weise)?

Mit wessen Hilfe?

Weitere Regeln:

1.

5.

Zahlen werden von eins bis zwolf in Buchstaben geschrieben, ab 13 in
Ziffern. Ausnahme: "eine Million" wird ausgeschrieben. "Prozente" werden
ebenfalls ausgeschrieben (nicht %).

. Zuerst die Hauptattraktion benennen, dann die weniger wichtigen.
. Kein "Insider-Protokoll" verfassen, sondern genau iberlegen, was den

Leser interessieren kdnnte, der nicht beim Jugendrotkreuz ist. Auch interne
Kiirzel, zum Beispiel LdJA (Landesjugendausschuss), nur verwenden, wenn
sie anfangs erklart werden.

.Die Sprache sollte klar, pragnant, sachlich und ohne Umschweife sein

(nachrichtenmafig, aber nicht langweiliq).
Die dritte Person Singular oder Plural ist richtig (also er, sie, es oder das
Jugendrotkreuz, der Kreisverband, und so weiter).

6. Passivsatze sollten vermieden werden (zum Beispiel "Es wurde gemacht").

10.

Kapitel 5

. Keine Floskeln, leere Worte oder Gemeinplatze benutzen.
. Lange Séatze ebenso vermeiden wie eine Aneinanderreihung ganz kurzer

Satze (Abwechslung hineinbringen!).

. Nur gangige Fremdworter sollten verwendet werden. (Im Zweifelsfall lie-

ber verzichten!) Ebenso sind Abkirzungen sehr sparsam zu verwenden.
Besser uiberhaupt nicht!
Schachtelsatze und schwieriger Satzbau mit vielen Einschiiben vermeiden.
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Grundlagen von presse- und 6ffentlichkeitswirksamen Aktionen

5.4 Voriiberlegungen

Ihr habt euch in der Gruppe mit dem Thema "Gewalt" auseinandergesetzt
(siehe Kapitel III) und — vielleicht auch aus eigener Betroffenheit — beschlossen,
damit in die Offentlichkeit zu gehen.

Ihr miusst euch aber dartiber im Klaren sein, dass eine offentlichkeitswirksame
Altion gut vorbereitet werden muss und einiges an Arbeit erfordert. Die
Gruppe muss also sehr motiviert und bereit sein, langere Zeit an diesem Thema
zu arbeiten und eventuell andere Interessen zurtickzustellen.

Eine intensive Auseinandersetzung in der Gruppe ist Voraussetzung, um auch
kniffligen Fragen, die aus der Offentlichkeit oder von Medienvertretern an euch
herangetragen werden, Stand halten zu kénnen.

Vielleicht wollt ihr nicht das Thema Gewalt allgemein angehen, sondern einen
bestimmten Aspekt in den Vordergrund stellen (siche Kapitel III). Bei der
Festlegqung des genauen Themas spielen das Alter und die Interessen der
Gruppenmitglieder eine wichtige Rolle. Vielleicht seht ihr aber auch einen kon-
kreten Handlungsbedarf auf Grund eines aktuellen Ereignisses, zum Beispiel
Schandung eines judischen Friedhofs, Erpressung von Kindern auf dem
Schulweg, Uberfall auf ein ausldndisches Gruppenmitglied, Vergewaltigung
einer Mitschillerin oder ahnliches.

Bevor ihr eure Aktion plant, solltet ihr euch unbedingt Kapitel III Auswahl von

Themen, Methoden und Grundregeln von Planung anschauen. Hier erfahrt ihr alle
wichtigen Grundregeln, die es beil der Planung von Aktionen zu beachten gibt.

Kapitel 5
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5.5 Aktionsvorschlage:

Name:

Ziele:

Zielgruppe:

Methode:
Material:

Ort:

Ausfiihrung:

Kapitel 5

"Gewalt im Kinderzimmer"

(besonders geeignet fir Kindergruppen)

* Kinder und Erwachsene dafiir sensibilisieren, dass Kinder mit
gewaltverherrlichenden Spielen, Filmen und Vorbildern auf-
wachsen und ihnen - ob bewusst oder unbewusst - Gewalt als
Mittel der Konfliktlosung nahegelegt wird

* Kinder zu kritischem Umgang mit Spielzeug anregen
» Erwachsene zu bewusstem Spielzeugkauf anregen (zum Bei-
spiel in der Vorweihnachtszeit)
Kinder als Betroffene
Eltern, Verwandte, Nachbarn..., die Kinder beschenken
Spielzeugsammelaktion, Ausstellung
Gewaltverherrlichendes Spielzeug, Tische, Info- und Werbe-
materialien zur Kampagne
Eine Aktion zu diesem Thema lasst sich ebenso gut an einem
Tag mit viel Publikumsverkehr in der Fussgangerzone, beim
Tag-der-offenen-Tur des DRK-Ortsvereins wie auch beim
Kindergarten- oder Schulfest beziehungsweise Projekttagen
oder Elternabenden durchfiihren.
Ihr habt euch in der Gruppe mit dem Thema Gewalt auseinan-
dergesetzt und die Mitglieder sind dafir sensibilisiert. Die
Cruppenmitglieder haben erkannt, dass sich so mancher
Zeichentrickfilm als wahrer Kampfplatz entpuppt, das Kinder-
zimmer oft einer Waffenkammer gleichen und der ach-so-
bewunderte Serienheld XY seine Konflikte am liebsten mit den
Fausten 10st.
Fordert die Cruppenmitglieder auf, ihre Spielsachen, Videos,
Kassetten, Bucher, Poster/Fotos... zu durchsuchen und gewalt-
verherrlichende Sachen in die Cruppenstunde an einem
bestimmten Termin mitzubringen. Ihr werdet staunen, was da
alles zusammenkommt! Uberlegt, an welchem Termin/im
Rahmen welcher Veranstaltung ihr eine Ausstellung mit den
gesammelten Sachen machen kénntet. Eventuell konnt ihr auch
bei der Ankindigung der Aktion andere Kinder dazu auffor-
dern, ihre gewaltverherrlichenden Spielsachen der Ausstel-
lung beizusteuern. Eventuell sollte eine Tauschmoglichkett,
zum Beispiel gegen ein kleines selbstgemachtes Spiel, ange-
boten werden. Die Ausstellung sollte offentlichkeitswirksam mit
den Informations- und Werbematerialien zur Kampagne pra-
sentiert werden.

Anmerkungen
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Name:
Ziel:

Zielgruppe:
Methode:
Material:

Ort:

Ausfiihrung:

Name:
Ziel:

Zielgruppe:
Methode:
Material:
Ort:

Rusfiihrung:

"Wir bauen eine Mauer gegen die Gewalt"

+ Die Offentlichkeit (Passanten, Teilnehmer an einer Veranstaltung,
oder andere) sollen angeregt werden, sich mit dem Thema
Gewalt auseinander zu setzen und ihre Meinung zu sagen

Alle

"Brainstorming", Aktion

Viele Kartons der gleichen GroBe (Tipp: zum Beispiel beim

"Essen-auf-Radern" nach "Apetito-Kartons" fragen!), Karteikar-

ten oder Metaplankarten, dicke Stifte, Klebestifte, Info-Stand mit

Info- und Werbematerialien zur Kampagne

FuBBgangerzone, offentlicher Platz, Rot-Kreuz-Heim beim Tag-

der-offenen-Tur, Schulfest, Projekttage...

Jeder kann sein Statement zum Thema Gewalt auf eine Karte
schreiben, zum Beispiel "Gewalt ist doof!", "Gewalt ist, wenn
ausldanderfeindliche Witze erzahlt werden".... Diese Karten wer-
den auf eine Seite eines zusammengefalteten Kartons geklebt.
Mit den Kartons wird eine Mauer gebaut. Um die Hemm-
schwelle abzubauen und die Offentlichkeit zur Mitarbeit zu
motivieren, sollte bereits ein Crundstock an "Mauersteinen"
vorhanden sein, zum Beispiel Statements, die ihr in der
Gruppenstunde gesammelt habt. Auch hier sollte ein Infostand
zur Kampagne aufgebaut werden.

"Provokation"

* Die Leute dazu auffordern, sich bei gewaltsame Auseinan-
dersetzungen einzumischen und Stellung zu beziehen

Offentlichkeit

"Stehgreiftheater"

Schminkutensilien, versteckter Infostand mit Stellwanden, Tisch

in der Ful3gangerzone, auf offentlichen Platzen, im Bus, in der

Stra3enbahn, bei Veranstaltungen...

In einem Rollenspiel soll eine Schlagerei (eventuell auch nur

verbale Attacken) zwischen Kindern oder Jugendlichen darge-

stellt werden. Um die Verletzungen darzustellen, kénnte eventu-

ell eine RUD-Cruppe (Realistische Unfalldarstellung) mitwir-

ken. Die Reaktion der Passanten soll getestet werden. Sie sol-

len, wenn sie unbeeindruckt weitergehen, angesprochen wer-

den, um sie an den abseits stehenden Infostand zu lotsen und

das Gesprach mit ihnen zu suchen.
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Zielgruppe:
Methode:
Material:
Ort:

Rusfiihrung:

Kapitel 5

"Gewalt in unserer Stadt/unserem Doxf"

* Den Passanten verdeutlichen, dass die Spuren von Gewalt
allgegenwartig sind und nicht weit weg, sondern auch im
unmittelbaren Umfeld anzutreffen ist

Offentlichkeit (Kinder und Erwachsene)

Ausstellung mit Fotos, Collagen

Ausstellungswande mit Fotos, Collagen..., Tisch

Info-Stand in der Ful3gangerzone, Ausstellung an Orten mit viel

Publikumsverkehr (Rathaus, Jugendzentren, Schulen, Einkaufs-

zentren, Tag-der-offenen-Tur im Rot-Kreuz-Heim...)

Im Rahmen der Gruppenstunden oder an einem Extra-Termin
sollen die Cruppenmitglieder durch das Dorf/die Stadt zichen
und Spuren von Gewalt fotografieren (eventuell "Reviere" festle-
gen). Das kénnen ebenso abgerissene oder uberquellende
Papierkorbe sein, wie Graffitis an Hauserwanden, zertrampelte
Blumenbeete, zerstorte Gerdate auf dem Spielplatz, die
Mullkippe im Wald, die Auslagen im Waffengeschatft...

Wahlt die besten Fotos aus und lasst sie vergroBern. Stellt dar-
aus und aus gesammelten Zeitungsberichten iiber Gewalttaten
in eurer Stadt/eurer Umgebung Collagen zusammen, die ihr
bei eurer offentlichen Aktion an Stellwdnde pinnen konnt.
Dekoriert wird der Stand mit den Info- und Werbematerialien
aus dem Medienkoffer zur Kampagne. Mit den angesproche-
nen Passanten werden sich rasch Gesprache tber die von
ihnen wahrgenommenen und erlebten Gewalttaten ergeben.

,
|

Anmerkungen
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Anmerkungen

Name: "Spurensuche"

Ziel: » Der Offentlichkeit bewusst machen, dass sich der Nationalso-
zialismus nicht nur — wenn auch dort in seiner grausamsten
Form - in Konzentrationslagern abgespielt hat, sondern tiber-
all im Alltag eines Jeden zugegen war. Das haufig hervorge-
brachte Argument "Wir haben nichts davon gewusst" wird auf
diese Weise schnell widerlegt. Die Passant/innen sollen so fiur
die Anfange von rechtsextremistischem Gedankengut sensi-
bilisiert werden und ermutigt werden einzuschreiten.

Zielgruppe: Offentlichkeit

Methode: Fotosafari, Interviews, Recherche, Dokumentation

Material: Stellwande, Tische, eventuell Kassetten-Recorder, Fernseher
und Videogerat

Ort: FuBBgangerzone, Schulen, Jugendzentren, Rathaus...

Rusfithrung: Auch eine solche Aktion muss grundlich vorbereitet werden.
Sammelt Spuren der Nazi-Zeit in eurer Stadt: Welchen Zulauf
hatten nationalsozialistische Organisationen wie die Nationalso-
zialistische Deutsche Arbeiterpartel (NSDAP), Hitlerjugend(H]),
Bund Deutscher Madel (BDM)? Gab es Sammel-/Arbeits- oder
Konzentrationslager? In welchen Fabriken waren Zwangsarbei-
ter beschaftigt? Bei welchen Baumal3nahmen waren Zwangs-
arbeiter eingesetzt? Welche Betriebe verdienten am Aufbau
der Kriegsmaschinerie? Gab es judische Geschafte, eine
Synagoge, Friedhofe, die zerstort wurden? Wo haben jidische
Familien gewohnt, die vertrieben wurden? Welche "Jubelveran-
staltungen" wurden fiir die Nazis oder von ithnen organisiert?
Sammelt alte Dokumente und Zeitungsberichte in Archiven,
Buchhandlungen, Antiquariaten..., nehmt Interviews mit
Zeitzeugen auf, stébert in Fotoalben, macht Fotos von noch
erhaltenen Spuren, oder was auch immer euch einfallt! Wenn
der Anfang erst mal gemacht ist, kommt der Rest meist von sel-
ber! Es wird euch nicht schwer fallen, aus all den gesammelten
Materialien einen Info-Stand zusammenzustellen, der eindrucks-
voll beweist, dass der Nationalsozialismus nicht vor den Toren
eurer Stadt Halt gemacht hat. Ein Gesprach uber die Verbrei-
tung rechtsextremistischen Gedankengutes in der heutigen
Zeit entwickelt sich mit den Passanten dann meist ganz rasch!

Sicher habt ihr noch ganz andere und vielleicht auch viel bessere Ideen! Lasst

es uns wissen, damit wir sie in der Erganzungslieferung zur Arbeitshilfe verof-
fentlichen konnen.
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